[image: ][image: C:\Users\fruzsina\Desktop\ud-hun-vilagoshatterre.png]
DEBRECENI EGYETEM
Nevelés-és Művelődéstudományi Intézet
H-4032 Debrecen, Egyetem tér 1.
Levelezési cím: 4002 Debrecen, Pf. 400. Intézeti iroda: +36 (52) 512-922





Marketing és PR II.
Témakörök: 
1. Marketing kommunikáció folyamata, eszközei
2. Marketing mix
3. Reklám
4. Public Relations
5. Online marketing eszközök
6. Marketing kommunikációs terv
7. Elégedettség-mérés folyamata


Teljesítés feltételei:
Részvétel az órákon
marketing kommunikációs terv elkészítése
Elégedettség-mérési terv elkészítése
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